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宣伝会議の教育講座でも、制作会社と広告主をつなぐカリキュラムへのニーズが拡大
受講生の半分以上が、円滑な直接取引を目指す広告主企業からの派遣です。

グラフィック、
Webサイト、
オンライン動画 ……
制作すべきコンテンツは多様化しているが 、
個々のクオリティは今まで以上に求められる。
これは、広告・コミュニケーション活動を行う多くの企業が、近年共通して抱えている課題です。
マス以外のコミュニケーション手法が多様化し、
企業が制作すべきコンテンツが幅広くなっています。
そうした状況下、企業の担当者が抱える大きな悩みの一つとして、
それぞれの制作物のクオリティ・効果を最大化できるクリエイティブパートナーを
どのように選んでいいかわからないというものがあります。

宣伝会議2017年7月号掲載
宣伝部門を率いる111人に聞く、現状の課題と今後の展望 アンケートより

Q.1年以内に、新しいコミュニケーションパートナー

との取引をスタートしたか？
Q.外部パートナーに求めること

Q.そのパートナーの

企業種別は？

ここ1年で、新たに取引した
パートナー企業で
クリエイティブ系と

回答した企業は34%



本誌は、企業の発注担当者のためのノウハウとパートナー情報を詰め込んだ、
「発注担当者育成マガジン」として担当者の育成とパートナー選びをサポートいたします。

［編集企画内容］（予定）

広告クリエイティブの制作において、発注担当者には様々な悩みがあります。何を目的としたクリエイティブを作る
のか、 どんな制作会社が適当なのか、どんなオリエンをすれば理想的なクリエイティブが生まれるのか。 発注サイ
ドのディレクション力が問われるクリエイティブ制作において押さえるべきポイントを紹介します。

デザインの基礎知識
自社らしさを理解し、企業の目的をデザインに反映させるためのやり方を事例とともに紹介。

デザイナーと効率的に制作を進めるためのノウハウ
企画立案からデザイナーの選定、発注、入稿、納品まで、制作進行するうえで必要となるディレクションのポイントを工程ごとに紹介。

発注担当者が知っておくべき広告リスク
広告を取り巻く法規の全体像と、対処法について紹介。

凄腕発注担当者たちの指示書
発注担当歴の長い有名企業の発注担当者の指示書を公開。

Creator2021
発売日 2020年12月24日（予定）
判型 A4変型判平綴（H277×W210）
ページ数 約260ページ（予定）
発行部数 25,000部予定
発行元 株式会社宣伝会議
監修・協力 公益社団法人日本広告制作協会
価格 税込1,500円（予価）
販売方法 全国有力書店およびオンライン

公益社団法人

日本広告制作協会（OAC）とは
広告制作を専業とする会社によって構成された、

日本唯一の公益社団法人です。

1974年に設立、広告業界の発展に寄与するとともに、

公益法人として広く社会に貢献することを理念として、

様々な活動を行っています。

今、企業の広告、クリエイティブは新型コロナウィルス感染症拡大の影響を受け、これまでに無い早さで変化を求
められています。今まで作ってきたものではトーンアンドマナーが通用しなくなり、コミュニケーション手法が多
様化し、企業が制作すべきコンテンツが幅広くなっています。この状況下で、企業の担当者が抱える大きな悩みの
一つとして、それぞれの制作物のクオリティ・効果を最大化できるクリエイティブパートナーをどのように選んで
いいかわからないというものがあります。さらに、クリエイティブパートナーと効率よく出会える場でもあった、
展示会や協会、団体のパーティーなどもコロナ禍により機会が激減し、企業の担当者は、新しいクリエイティブが
求めているのに、パートナーとの新しい出会いを見つけることが難しい状況にあります。

宣伝会議2020年8月号
宣伝部長に聞く変革時のブランド＆メディア戦略より抜粋

コロナ禍により、新しいクリエイティブが求められるも、

展示会やパーティーなど新たなクリエイティブパートナーとの出会いの機会は激減……



［出稿の形式］掲載形式は３パターンございます。※画像はイメージになります。

パートナーガイド

会社名
会社プロフィール
お問い合わせ先
業務領域

１

２

３

２

３

オフィスの風景
メンバー紹介
チームのビジョン
などチームの個性を紹介

事例紹介

注目のクリエイティブパートナー

クライアントとの対談記事
１

２

３
対談の様子や実績の紹介

プロフィール

１つの有名企画にフォーカスしたい
企業様向けの取材企画になります。
企画の背景や、企画を考える際に
意識していることなどを取材します。

Creator’s index

個人写真
プロフィール

１

２

３

アンケートに回答いただき、
過去の実績や、制作物に対す
る思いなどを掲載

事例紹介

チームのエース、フリーランスの個人を
アピールするための広告スペースです。
※Creator’s indexに企業での掲載はできません。

出稿料 4C2P ¥300,000-
4C4P ¥500,000-

出稿料 ¥600,000-

出稿料 ¥150,000-

※左記の金額はアンケート回答からの書き起こしによるライティング・画像のレイアウト込みになります。
※ライティング・レイアウトを自社でおこなう完全データ入稿の場合は20万円になります。

※左記の金額はアンケート回答からの書き起こしによるライティング・画像のレイアウト込みになります。
※ライティング・レイアウトを自社でおこなう完全データ入稿の場合は10万円になります。

※左記の金額は編集部取材によるライティング・画像レイアウト込みになります。
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(税抜)

(税抜)

(税抜)



1. ターゲットへダイレクトに訴求できます。
→読者は広告主企業および広告会社の実務従事者の方々です

2. 取材先など、1000社の有 力広告主に謹 呈します。
→宣伝会議のネットワークから、コロナ禍でも業績の伸びている企業を中心に。

さらに出稿各社の希望企業10社ずつにお届けします。

3. 会社の強みとともに、実績を多数ご紹介します。
→読者はパートナー選びの際に実績を重要視します

4. すぐには捨てられず、長期間保存され、繰り返し読まれます。
→1年に1度の資料性が高いメディアです

［出稿のメリット］貴社の制作実績を、発注担当者に直接訴求します

記事体広告

パートナーガイド 4C2P ¥300,000

パートナーガイド 4C4P ¥500,000

クリエイターの企画書4C2P ¥600,000

Creator’s index 4C1P ¥150,000

純広告

表2 ¥300,000

表3 ¥260,000

目次対向 ¥260,000

4C1P ¥200,000

［料金表］

申込締切 9月30日（水）

［スケジュール］

発売日 12月24日（木）

［オプションメニュー］

月刊誌に年間（12回）露出ができるパートナー企画をセットにしたお得なプランです。

『ブレーン』 クリエイティブパートナーズ

『ブレーン』本誌で年間12回＋年1度、1/2Pでピック記事の掲載。
イベント配布で、新たなクリエイティブパートナーを探す広告主にアプローチ。

ご希望月号に、
1/2ページの
「PICKUP」

記事を
掲載できます。

年間掲載

抜き刷り
5000部配布

ブレーン2月号で名刺広告掲載

アドタイデイズで来場者に抜き刷り配布

定価+60万円 → 特別価格+50万円
※掲載開始は2021年11月1日発売号です。※PICKUPの掲載月号は先着順に調整いたします。

※掲載内容はフォーマットタイプとなります。 詳細は営業担当にご確認ください。


